


Визуальный 

стиль



ЛОГОТИП

Значение логотипа 

Ipoteka bank OTP Group

Цель логотипа Ipoteka bank OTP Group

 — выразить нашу философию 

и идентичность бренда в одном

 визуальном и вербальном образе. 


Значение 

фирменного знака

Круг как совершенная форма и древний символ монет 
воплощает постоянное движение, готовность к переменам 

и излучает силу. Знак олицетворяет совершенство 

и целостность.



Открытый участок круга в правом верхнем квадрате передаёт 

гибкость, развитие и рост. Вместе эти две фигуры олицетворяют 
собой доверенные нам ресурсы, информацию и уверенность.



Небольшой диск того же цвета, выходящий из открытой части 
круга, символизирует новые ценности, возникающие  

в результате нашей работы, опыта и сервиса, а также отражает 
рост и возможность постоянного улучшения.



ЛОГОТИП

Горизонтальная версия 


Логотип является основным и предпочтительным 
вариантом для использования в большинстве 
корпоративных носителей.



Минимальные размеры логотипа: 


Печать — высота 12 мм 
Цифровые носители — высота 70 px

скачать

Использование на цветном фоне

https://drive.google.com/drive/folders/1Wg-sGg2LPvCso2JEJaCUQrQGVdLj7u85?usp=sharing


ЛОГОТИП

Охранное поле

Свободное пространство вокруг логотипа должно 
быть равно размеру знака в его текущем размере.



В пределах этой зоны логотип не должен 
соприкасаться или находиться близко к любым 
другим графическим элементам.



ЛОГОТИП

Вертикальная версия 


Используется в небольших форматах или 

в случаях, когда масштаб макета не позволяет 
использовать горизонтальную версию 

в читаемом размере.



Минимальные размеры логотипа: 


Печать — высота 6 мм 
Цифровые носители — высота 35 px

скачать

Использование на цветном фоне

https://drive.google.com/drive/folders/1Wg-sGg2LPvCso2JEJaCUQrQGVdLj7u85?usp=sharing


ЛОГОТИП

Охранное поле

Свободное пространство вокруг логотипа

должно быть X



 X = 1/4 знака



ЛОГОТИП

Недопустимое 

использование логотипа

Не допускается использовать логотипа каким-либо 
образом, отличным от предусмотренного правилами.




Приведённые здесь примеры не охватывают все 
возможные способы нарушения правил, поэтому, 

если вы не уверены, как использовать логотип, 
следует обратиться за консультацией в отдел 
маркетинговых коммуникаций.



ЛОГОТИП

Недопустимое 

использование логотипа

Существует множество вариантов размещения 
логотипа в соответствии с бренд-гайдом, однако 

не допускается использовать логотип каким-либо 
образом, отличным от предусмотренного этими 
правилами.




Если вы не уверены, как использовать логотип, 
следует обратиться за консультацией в отдел 
маркетинговых коммуникаций.



LOGOCROP

Размер логокропа соответствует размеру 
меньшей стороны макета.  

Размещение логотипа имеет свои правила.

Определение размера

Размещение логокропа



LOGOCROP

Неверные примеры

Всегда тщательно проверяйте положение 
логокропа, так как существует несколько 
возможных вариантов обрезки, которые 
могут привести к нежелательному 
внешнему виду.

Видимая часть logocrop недостаточно большая

Не допустимая часть logocrop видна в кадре

Logocrop слишком сильно заходит в кадр Logocrop виден в недопустимом объёме

Logocrop не должен входить в кадр 

с правой стороны

Logocrop не должен входить в кадр сверху



ЦВЕТ

Основные цвета бренда

Корпоративные цвета Ipoteka bank 

— приоритетно светло-зеленый 

и дополнительно темно-зеленый.
 

Их следует использовать в соответствии 

со следующими значениями.



Основные цвета можно использовать 

в качестве фоновых.


OTP light green 
CMYK: 70, 0, 100, 0 
RGB: 82, 174, 48 
Pantone: 368 C 
HEX: #52ae30

OTP orange 
CMYK: 100, 0, 85, 45 
RGB: 0, 102, 72 
Pantone: 342 C 
HEX: #006648



ЦВЕТ

Дополнительные цвета (яркие)

Дополнительные цвета используются 

для выделения элементов — например, чтобы 
подчеркнуть отдельные части графика 

или таблицы, либо акцентировать важную 
информацию.



Оранжевый — приоритетный для выделения 
информации на макетах.
 

Дополнительные цвета нельзя использовать 

в качестве фоновых.

OTP orange 
CMYK: 0, 80, 100, 0 
RGB: 255, 102, 0 
Pantone: 179 C 
HEX: #ff6600

OTP indigo 
CMYK: 100, 70, 0, 0 
RGB: 44, 54, 150 
Pantone: 2728 C 
HEX: #2C3696

OTP red 
CMYK: 0, 100, 100, 20 
RGB: 176, 0, 0 
Pantone: 1805 C 
HEX: #b00000

OTP azure 
CMYK: 75, 25, 0, 0 
RGB: 15, 135, 210 
Pantone: 7461 C 
HEX: #0F87D2

OTP yellow 
CMYK: 0, 40, 100, 0 
RGB: 244, 166, 0 
Pantone: 130 C 
HEX: #f4a600

OTP purple 
CMYK: 65, 100, 0, 0 
RGB: 121, 29, 129 
Pantone: 2603 C 
HEX: #791D81



ЦВЕТ

Дополнительные цвета (пастельные)

Использование следующих фоновых цветов 
рекомендуется в случаях, когда в материале 
отсутствуют изображения (например, в объявлениях 
или текстовых рекламных макетах),  либо когда 
изображение не имеет собственного выразительного 
фона и в противном случае выглядело бы белым 

или нейтральным (например, предметная съёмка).

OTP dull green 
CMYK: 40, 5, 40, 0 
RGB: 168, 204, 171 
Pantone: 352 C 
HEX: #a8ccab

OTP mallow 
CMYK: 10, 40, 10, 0 
RGB: 227, 173, 195 
Pantone: 508 C 
HEX: #e3adc3

OTP crystal blue 
CMYK: 40, 15, 10, 0 
RGB: 165, 195, 217 
Pantone: 543 C 
HEX: #a5c3d9

OTP pale green 
CMYK: 45, 0, 55, 0 
RGB: 157, 204, 143 
Pantone: 359 C 
HEX: #9dcc8f

OTP peach 
CMYK: 0, 40, 50, 0 
RGB: 246, 173, 130 
Pantone: 163 C 
HEX: #f6ad82

OTP ocher 
CMYK: 0, 20, 70, 10 
RGB: 234, 193, 90 
Pantone: 142 C 
HEX: #eac15a

OTP pale grey 
CMYK: 10, 0, 20, 25 
RGB: 192, 198, 179 
Pantone: 5665 C 
HEX: #c0c6b3

OTP lilac 
CMYK: 25, 35, 0, 0 
RGB: 198, 175, 213 
Pantone: 522 C 
HEX: #c6afd5



ЦВЕТ

Цвет текста и фона

Цвета текста применяются для заголовков, 
подзаголовков и основного набора. 

Важно сохранять читаемость и достаточный контраст 
между текстом и фоном.



Фоновые цвета используются в макетах без 
изображения или с нейтральной предметной 
съёмкой. Они помогают сохранить чистый, светлый 

и аккуратный визуальный стиль.

OTP Text

Primary 
CMYK: 5, 0, 0, 90 
RGB: 21, 22, 23 
HEX: #151617

OTP BG 1 
CMYK: 10, 7, 0, 9 
RGB: 208, 216, 232 
HEX: #D0D8E8

OTP BG 4 
CMYK: 2, 1, 0, 2 
RGB: 246, 247, 250 
HEX: #F6F7FA

OTP Text

Secondary 
CMYK: 10, 5, 0, 45 
RGB: 125, 130, 139 
HEX: #7d828b

OTP BG 2 
CMYK: 6, 4, 0, 5 
RGB: 227, 232, 241 
HEX: #E3E8F1

OTP BG 5 
CMYK: 0, 0, 0, 0 
RGB: 255, 255, 255 
HEX: #FFFFFF

OTP Text

Inverse 
CMYK 0, 0, 0, 0, 
RGB: 255, 255, 255 
HEX: #ffffff

OTP BG 3 
CMYK: 4, 3, 0, 4 
RGB: 236, 239, 246 
HEX: #ECEFF6



ТИпографика

Фирменный шрифт

Официальным шрифтом OTP Group является семейство 
шрифтов Squad, которое включает все кириллические 
и славянские символы.



В случаях, когда типографские вопросы не описаны 

в данном гайдлайне, следует руководствоваться 
профессиональными правилами типографики.

скачать

https://drive.google.com/drive/folders/1Xw2Jhu_QbfMb8GBe9eQ1xCSe5GWxmfYm?usp=sharing


Коммуникация



ТОН КОММУНИКАЦИИ

Голос бренда: 

заботливый, спокойный, уверенный.

Язык: 

простой и человеческий — без канцелярита 

и сложных «банковских» формулировок.

Подача: 

мы поддерживаем и направляем, 

но не учим жить и не говори, как лучше. 
Эмоция: 

спокойствие и контроль вместо тревоги 

и срочности.

Честность: 

никаких преувеличений и обещаний, которые 
невозможно подтвердить


DO — как правильно



Говорим простыми словами, короткими фразами. 
Подчеркиваем заботу и поддержку:  

мы рядом, поможем разобраться

Даем ощущение контроля: проверьте лимит, 
посчитайте заранее, все прозрачно

Формулируем честно и точно (без преувеличений).



— Проверьте лимит в приложении

— Понятные условия — без скрытых комиссий

— Решение за несколько минут

— Когда важно не откладывать



DON’T — чего избегаем



Не давим и не приказываем: 

срочно оформляй, не тяни

Не используем страх, стыд, драму: 

долговая яма, безвыходная ситуация

Не обещаем то, что нельзя гарантировать: 
одобряем всем, 100% получите



— Деньги срочно? Решим!

— Легкие деньги без вопросов

— 100% одобрение

— Последний шанс




Сценарии и ситуации

Lifestyle



Дом и уют: ремонт, техника, мебель, бытовые 
задачи — чтобы дома было комфортно.

Семья и забота: дети, подготовка к школе, 
семейные планы, подарки — важное для 
ваших близких.

Работа и развитие: обучение, инструменты 
для работы, курсы — поддержка, чтобы расти  
и двигаться дальше.

Планы: поездки, важные даты, события, 
мечты — чтобы не откладывать важные 
моменты.
 



Логика, которой мы придерживаемся 

в коммуникации   

Lifestyle: показываем не финансовый продукт, 

а жизненную ситуацию, позволяя 
фокусироваться на важно, а не на поиске 
решения. 


Business: помогаем предпринимателю 
двигаться дальше, масштабироваться, 
сохраняя контроль и спокойствие.


Business



Пополнить товар, сырье, сделать 
сезонные закупки

Выделить средства на аренду, 
зарплату, логистику, налоги

Сделать апгрейд оборудования, 
техники, рабочего транспорта

Расшириться: открыть новую точку, 
сделать ремонт

Поддерживаем и говорим на языке 
задач, где главное решение остается    
за клиентом.
  




ФОТОСТИЛЬ

Фотостиль бренда — тёплый документальный 
lifestyle про повседневную жизнь, заботу 

и спокойную уверенность. Фотографии должны 
выглядеть как естественно пойманные моменты, 

а не как постановочная реклама: семья дома, 
человек в дороге, пользователь с телефоном, 
поездка, ожидание, совместное время, бытовые 
решения. Главный фокус — не на продукте как 
объекте, а на ощущении, что сервис мягко встроен 
в жизнь человека и помогает ему чувствовать себя 
спокойнее.



Кадры передают близость, доверие, заботу, 
движение и лёгкость. Люди выглядят настоящими: 
они заняты делом, общаются, читают, играют с 
ребёнком, едут в транспорте, смотрят в телефон. 
Эмоции сдержанные и естественные: лёгкая 
улыбка, сосредоточенность, спокойствие, интерес. 
Избегаем чрезмерно счастливых, «рекламных» 
выражений лица и слишком очевидной 
постановки.

Технологии и продукт должны присутствовать 
деликатно. Телефон можно показывать в руках, 

в контексте действия, но он не всегда должен быть 
главным объектом. Интерфейс лучше снимать так, 
чтобы он был читаемым, но не выглядел как сухой 
product shot.



Ключевая формула стиля: «естественный момент + 
тёплый свет + человек в центре истории + мягкое 
присутствие продукта».



Актуальность фотостиля поддерживается через 
регулярную сверку с moodboard.



Мoodboard - диктует единый визуальный стиль 

всей визуальной коммуникации, сохраняя 

ее целостность, и корректно отражает актуальность 

в разные сезоны года.


скачать

https://drive.google.com/drive/folders/1WOT2NJq6ZpPQjWq98WqFdZ8Wc864ZUhQ?usp=sharing


МАКЕТЫ



Печатные материалы

В печатных материалах есть 

зафиксированный размер знака








Размер знака определяет все внутренние 
расстояния. Если размер логотипа на носителе 
изменяется, необходимо соответственно 
корректировать все внутренние расстояния, 
включая поля.



При использовании белого логотипа текст 
также предпочтительно делать белым. 

В случае цветного логотипа текст должен быть 
тёмно-зелёным. 

А5 = 7мм

А4 = 10 мм

А3 = 14 мм

А2 = 20 мм

А1 = 28 мм



Заголовок

текст 

Squad Heavy
Подзаголовок

Squad Bold
Второстепенные акценты 

выделяются шрифтом Squad Bold

Заголовок

текст 

Squad Heavy
Подзаголовок

Squad Bold
Второстепенные акценты 

выделяются шрифтом Squad Bold



Печатные материалы

В печатных материалах есть 

зафиксированный размер знака






Размер знака определяет все внутренние 
расстояния. Если размер логотипа на носителе 
изменяется, необходимо соответственно 
корректировать все внутренние расстояния, 
включая поля.



При использовании белого логотипа текст 
также предпочтительно делать белым. 

В случае цветного логотипа текст должен быть 
тёмно-зелёным. 

Brochure = 6 мм

Billboard = 180 мм

Citylight = 56 мм



Brochure = 6mm

Заголовок брошюры 

набирается шрифтом 

Squad Heavy размером 

не менее 22 pt
Подзаголовок набирается шрифтом 

Squad Bold размером не менее 14 pt



DIGITAL МАКЕТЫDIGITAL МАКЕТЫ
Макет строится по единой модульной системе: 


сверху размещается логотип в фиксированной зоне слева

основной текст выравнивается относительно логотипа

снизу находится плашка в акцентном цвете



Размер знака определяет все внутренние расстояния. 

Если размер логотипа на носителе изменяется, необходимо 
соответственно корректировать все внутренние расстояния, 
включая поля.



Размер знака определяется после определения размера 
всего логотипа

Формула:

AB = меньшая сторона х 10%

Логотип = АB × 5

Загаловок = AB

Подзагаловок = AB × 0,5

Текст в плашке = AB × 0,75

Лигал текст = АB × 0,25 



Для экстремально горизонтальных форматов формула 
меняется, для компенсации размера логотипа 

и остальных соотношений 



AB = меньшая сторона

Логотип = АB × 2

Загаловок = AB / 3

Подзагаловок = заголовок × 0,5

Текст в плашке = заголовок × 0,75

Лигал текст = заголовок × 0,25 




макеты

Загаловок

ExtraBold 

63 pt
Подзаголовок 

Bold 32 pt

ExtraBold 47 pt
Лигал текст Light 16 pt

Лигал текст Light 16 pt

Лигал текст Light 16 pt

Загаловок

ExtraBold 

108 pt
Подзаголовок 

Bold 54 pt

ExtraBold 80 pt
Лигал текст Light 27 pt

Лигал текст Light 27 pt

Лигал текст Light 27 pt

Загаловок

ExtraBold 30 pt

Подзаголовок Bold 15 pt

ExtraBold 22 pt
Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 ptЛигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt Лигал текст Light 7,5 pt

https://www.figma.com/design/2kSxtN2E0nhLbl06xwOHFM/Guidline?node-id=69-282
https://www.figma.com/design/2kSxtN2E0nhLbl06xwOHFM/Guidline?node-id=1-1305


Акцентная ПЛАШКА

Конструкция 
Сейф-зона для текста

Текст размещается внутри безопасной зоны, которая рассчитывается 

от размера шрифта.


 Отступ сверху: 0.5 размера шрифта

 Отступ снизу: 0.5 размера шрифта


Таким образом, общая вертикальная безопасная зона равна размеру шрифта. 
Текст выравнивается по центру плашки по вертикали.

Боковые отступы

Горизонтальные отступы считаются не от общей ширины плашки, 

а от конца скругления.


 Отступ слева: от внутренней точки после радиуса

 Отступ справа: от внутренней точки после радиуса


Рекомендуемое значение: 1X с каждой стороны от конца скругления.

Принцип размещения текста

Текст всегда находится внутри сейф-зоны

Не должен заходить в область скруглений

Визуально центрируется внутри прямой части плашки (между радиусами)

При длинном тексте допускается уменьшение кегля или перенос строки,        
но с сохранением сейф-зоны



Скругление плашки 100%

1x ставка от 24%
0,5x

0,5x

0,5x

1x




